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Dreifach-Erfolg in Sachen Effizienz: Mercedes-Benz VLE meistert die nachsten
Entwicklungsmeilensteine.

e VLE-Prototypen mit herausragenden Ergebnissen in drei Effizienz-Disziplinen:

¢ Im Windkanal demonstrierte der VLE seine Aerodynamik unter Sturm- und Orkanbedingungen

o Auf der Strecke in Nardo wurde die Effizienz bei extrem dynamischem Handling und hohen
Geschwindigkeiten optimiert

e Von Stuttgart nach Rom zeigte der VLE die Effizienz der neuen Van Electric Architecture auf der
Langstrecke
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Mit seiner Markteinfiihrung in 2026 lautet der vollelektrische VLE eine neue Ara bei Mercedes-Benz Vans ein.
Mit bis zu acht Sitzen wird das VLE-Portfolio von flexiblen Fahrzeugen fir Familien und freizeitaktive Kunden
bis hin zu exklusiven Shuttles reichen. Weil der Kundenmehrwert flir Mercedes-Benz von zentraler Bedeutung
ist, wird der VLE perfekt den Bedirfnissen und Anforderungen in Sachen Design, Variabilitat und
Alltagstauglichkeit entsprechen. Der vollelektrische VLE vereint das Beste aus zwei Welten: er kombiniert das
Fahrverhalten einer Limousine mit der Vielseitigkeit eines MPV.

Nun haben die Prototypen des VLE erfolgreich die nachsten grossen Meilensteine im Entwicklungsprogramm
gemeistert und ihre kompromisslose Effizienz in drei unterschiedlichen Disziplinen bewiesen:

Erstens: Nachweis der Aerodynamik im Windkanal

In unterschiedlichsten Testkonfigurationen im Mercedes-Benz Windkanal in Stuttgart stellte der VLE seine
Aerodynamik unter Beweis. Die straff gespannte Dachlinie, die in das sanft abgerundete Heck tUbergeht und
die fur das neue Exterieurdesign der Grand Limousines bei Mercedes-Benz steht, fihrt zu einem
beeindruckenden Luftwiderstandsbeiwert. Und obwohl die VLE-Prototypen noch stark mit Hartschalencovern
getarnt waren, um die Details der stromlinienférmigen Silhouette zu verschleiern, waren die Ergebnisse des
Aerodynamiktests herausragend.

Zweitens: Geschwindigkeitsfahrten im Oval

Auf der Teststrecke in Nardo, Sliditalien, optimierten die Ingenieure von Mercedes-Benz die Effizienz des VLE
bei dynamischen Tests und hohen Geschwindigkeiten. Im Fokus: die Feinjustierung des elektrischen
Antriebsstrangs, der Rekuperationsprozesse und des Thermomanagements. Ausserdem wurden die
Auswirkungen der Hinterachslenkung auf das Fahrzeughandling unter verschiedensten Geschwindigkeiten
getestet.

Drittens: Langstreckenfahrt Stuttgart - Rom

Kirzlich absolvierte der Mercedes-Benz VLE erfolgreich Langstreckentests und legte fast 1.100 Kilometer von
Stuttgart nach Rom mit nur zwei kurzen Ladestopps von jeweils 15 Minuten zurlick. Der Fokus lag darauf, die
Alltagstauglichkeit auf verschiedenen Strassentypen etwa fir Reisen von Familien und Freizeitaktiven zu
demonstrieren. (Link Media Site)

Der Beginn einer neuen Ara bei Mercedes-Benz Vans

Mit dem VLE werden ab 2026 die ersten Fahrzeuge basierend auf der neu entwickelten, modularen und
skalierbaren Van Architektur auf den Markt kommen - und eine neue Ara einlduten. Diese Architektur
ermoglicht eine klare Differenzierung zwischen privat positionierten Grand Limousines - dem Mercedes-Benz
VLE und dem Mercedes-Benz VLS - sowie gewerblich genutzten Transportern. Wahrend der VLE mit bis zu 8
Sitzen von flexiblen Fahrzeugen fir Familien und freizeitaktive Kunden bis hin zu exklusiven Shuttles reichen
wird, wird der VLS das Mercedes-Benz MPV-Portfolio in das Top-End-Segment erweitern.
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https://media.mercedes-benz.com/article/2aa619b4-6d6c-47b7-b247-3292f5fc34b6
https://www.instagram.com/mercedesbenzvansch/?fbclid=IwAR1PQcQJsm-fZhvPh5RAe6Xj-i7LjwpHT3mm6CcCLIYy5Gs04KPuwh7tTlo
https://www.facebook.com/Mercedes-Benz-Vans-CH-100382446145720
https://www.linkedin.com/showcase/mercedes-benz-vans-switzerland/posts/?feedView=all

Weitere Informationen von Mercedes-Benz sind auf www.mercedes-benz.com und auf unserem
LinkedIn-Kanal unter Mercedes-Benz AG | LinkedIn verfligbar.

Presse-Informationen und Digitale Services flr Journalisten und Multiplikatoren finden Sie zudem auf unserer
Onlineplattform Mercedes-Benz Media unter media.mercedes-benz.com.

Mercedes-Benz AG im Uberblick

Die Mercedes-Benz AG ist Teil der Mercedes-Benz Group AG mit insgesamt rund 175.000 Beschaftigten weltweit und verantwortet das globale Geschaft
von Mercedes-Benz Cars und Mercedes-Benz Vans. Ola Kéllenius ist Vorsitzender des Vorstands der Mercedes-Benz AG. Der Fokus des Unternehmens liegt
auf der Entwicklung, der Produktion und dem Vertrieb von Pkw und Vans sowie fahrzeugnahen Dienstleistungen. Darliber hinaus strebt das Unternehmen
die fiihrende Position bei Elektromobilitat und Fahrzeug-Software an. Das Produktportfolio umfasst die Marke Mercedes-Benz mit Mercedes-AMG,
Mercedes-Maybach und G-Klasse mit ihren vollelektrischen Modellen sowie Produkte der Marke smart. Die Mercedes-Benz AG gehort weltweit zu den
grossten Herstellern von High-End-Pkw. Im Jahr 2024 wurden rund 2,4 Millionen Pkw und Vans abgesetzt. In diesen beiden Geschaftsfeldern entwickelt die
Mercedes-Benz AG das weltweite Produktionsnetzwerk mit mehr als 30 Produktionsstandorten auf vier Kontinenten kontinuierlich weiter und richtet sich
dabei auf die Anforderungen der Elektromobilitat aus. Parallel dazu wird das globale Batterie-Produktionsnetzwerk auf drei Kontinenten auf- und
ausgebaut. Nachhaltigkeit ist das Leitprinzip der Mercedes-Benz Strategie und bedeutet fiir das Unternehmen, dauerhaft Wert fir alle Stakeholder zu
schaffen: fiir Kunden, Beschaftigte, Investoren, Geschaftspartner und die Gesellschaft als Ganzes. Grundlage dafiir ist die nachhaltige
Unternehmensstrategie der Mercedes-Benz Group. Damit libernimmt das Unternehmen Verantwortung fur die wirtschaftlichen, 6kologischen und sozialen
Auswirkungen seiner Geschaftstatigkeit und hat die gesamte Wertschopfungskette im Blick.

Als international tatiges Unternehmen zahlen Chancengleichheit, Vielfalt, Offenheit und Respekt zu den Grundiiberzeugungen von Mercedes-Benz. Dies
zeigen wir in der Art und Weise wie wir denken, handeln und kommunizieren. Grundsatzlich schliessen alle gewéahlten Begriffe selbstverstandlich alle
Geschlechter und Identitaten ein.
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