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Das neue Midsize Vans Portfolio von Mercedes-Benz macht sich bereit:
Von erreichbarem Luxus fiir Familien und Camper bis hin zur Visitenkarte fiir Gewerbetreibende

Von V-Klasse bis Vito, von Verbrenner bis vollelektrisch - das erneuerte Midsize Vans Produktportfolio der
Marke mit dem Stern macht sich bereit flir seine Premiere im Sommer. Ein pragnantes, neues Design im
Exterieur und Interieur sowie zahlreiche Komfort- und Funktionalitatsupdates bilden das Herzstlick der
Modell-Attraktivierung, die der aktuellen Unternehmensstrategie folgt. Damit erfiillt Mercedes-Benz Vans
den Wunsch vieler privater und gewerblicher Kundinnen und Kunden nach etwas Besonderem, das
Ausdruck von Exklusivitat ist und ihnen mit modernen Technologien den Alltag erleichtert.

Mercedes-Benz Vans richtet sich neu aus. Das Unternehmen macht fir private Fahrzeuge Luxus und flr
gewerbliche Transporter Premium zu einem zentralen Bestandteil seiner Strategie. Der Erfinder des Segments
leichter Nutzfahrzeuge will flir seine Zielgruppen die begehrenswertesten Vans und Services anbieten - fir
Familien und Freizeitaktive sowie fiir Gewerbetreibende. Mit seinen neuen Midsize Vans Modellen geht
Mercedes-Benz einen nachsten Schritt in der Umsetzung dieser strategischen Neuausrichtung.

Die Midsize Vans Modelle der Marke mit dem Stern sind feste Gréssen in ihrem jeweiligen Segment und
erfreuen sich grosser Beliebtheit - in Deutschland, Europa und auch darliber hinaus. Alle Modelle vereint seit
jeher ein hohes Mass an Funktionalitat und Komfort sowie ein hochwertiges und einzigartiges Design. Dazu
bieten alle viel Raum fiir Business, Familienleben oder das nachste Camping-Abenteuer. Genau diese
Qualitaten werden nun nochmals gescharft - und das vom Verbrenner bis zum vollelektrisch angetriebenen
Midsize Van. Mit einem neuen Exterieur- und Interieur-Look sowie einer neuen MBUX-Generation zeigen die
neuen Modelle EQV, V-Klasse und V-Klasse Marco Polo eine noch starkere Konzentration auf Luxus und folgen
damit den Pkw-Modellen aus dem Hause Mercedes-Benz. Die neuen gewerblichen Vans Vito und eVito
wiederum markieren weiterhin die Spitze ihres Segments und verkorpern konsequenter denn je einen
Premiumanspruch mit unter anderem einem deutlichen Sprung in Sachen Infotainment und Konnektivitat,
inklusive neuer digitaler Dienste, sowie neuer Sicherheitsumfange. Damit helfen sie, den Berufsalltag
Gewerbetreibender noch komfortabler und effizienter zu gestalten.

Medienvertretern bietet Mercedes-Benz Vans auf Mercedes-Benz Media im Sommer 2023 detaillierte
Einblicke in sein erneuertes Midsize Vans Portfolio. In einem umfassenden Media Special werden neben der
Pressemappe weitere Materialien wie Bilder, Grafiken und Videos zum Download angeboten.
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Vorstand: Ola Kallenius, Vorsitzender; Jérg Burzer, Renata Jungo Briingger, Sabine Kohleisen, Markus Schafer, Britta Seeger,
Hubertus Troska, Harald Wilhelm

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen neuer Personenkraftwagen konnen dem
LLeitfaden Uber den Kraftstoffverbrauch, die CO,-Emissionen und den Stromverbrauch" neuer Personenkraftwagen entnommen werden, der an allen
Verkaufsstellen und bei der Deutschen Automobil Treuhand GmbH unter www.dat.de unentgeltlich erhaltlich ist.
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Weitere Informationen von Mercedes-Benz sind auf www.mercedes-benz.com verfigbar.
Presse-Informationen und Digitale Services flr Journalisten und Multiplikatoren finden Sie auf unserer
Onlineplattform Mercedes me media unter media.mercedes-benz.com sowie auf unserer Mercedes-Benz
Media Site unter group-media.mercedes-benz.com. Uber aktuelle Themen und Ereignisse rund um
Mercedes-Benz Cars & Vans informiert Sie zudem unser Twitter-Kanal @MB_Press unter
www.twitter.com/MB_Press.

Mercedes-Benz AG im Uberblick

Die Mercedes-Benz AG verantwortet das globale Geschaft von Mercedes-Benz Cars und Mercedes-Benz Vans mit rund 172.000 Beschaftigten weltweit.
Ola Kallenius ist Vorsitzender des Vorstands der Mercedes-Benz AG. Der Fokus des Unternehmens liegt auf der Entwicklung, der Produktion und dem
Vertrieb von Pkw und Vans sowie fahrzeugnahen Dienstleistungen. Dariiber hinaus strebt das Unternehmen die flihrende Position bei Elektromobilitdt und
Fahrzeug-Software an. Das Produktportfolio umfasst die Marke Mercedes-Benz mit den Marken Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach, Mercedes-EQ,
G-Klasse sowie Produkte der Marke smart. Die Marke Mercedes me bietet Zugang zu den digitalen Diensten von Mercedes-Benz. Die Mercedes-Benz AG
gehort weltweit zu den grossten Herstellern von Luxus-Pkw. Im Jahr 2021 wurden rund 1,9 Millionen Pkw und nahezu 386.200 Vans abgesetzt. In diesen
beiden Geschéaftsfeldern entwickelt die Mercedes-Benz AG das weltweite Produktionsnetzwerk mit rund 35 Produktionsstandorten auf vier Kontinenten
kontinuierlich weiter und richtet sich dabei auf die Anforderungen der Elektromobilitdt aus. Parallel dazu wird das globale B atterie-Produktionsnetzwerk
auf drei Kontinenten auf- und ausgebaut. Nachhaltigkeit ist das Leitprinzip der Mercedes-Benz Strategie und bedeutet fiir das Unternehmen, dauerhaft
Wert fir alle Stakeholder zu schaffen: fiir Kunden, Beschéftigte, Investoren, Geschéaftspartner und die Gesellschaft als Ganzes. Grundlage dafir ist die
nachhaltige Unternehmensstrategie der Mercedes-Benz Group. Damit Gbernimmt das Unternehmen Verantwortung fiir die wirtschaftlichen, dkologischen
und sozialen Auswirkungen seiner Geschéaftstatigkeit und hat die gesamte Wertschopfungskette im Blick.

Als international tatiges Unternehmen zdhlen Chancengleichheit, Vielfalt, Offenheit und Respekt zu den Grundiiberzeugungen von Mercedes-Benz. Dies
zeigen wir in der Art und Weise wie wir denken, handeln und kommunizieren. Grundséatzlich schliessen alle gewahlten Begriffe selbstversténdlich alle
Geschlechter und Identitaten ein.
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