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Der néchste Schritt auf dem Weg zur Neuerfindung des Vans: Erste VAN.EA “Erlkonige” startklar

Mit VAN.EA setzt Mercedes-Benz Vans die nachste Stufe seiner Elektrifizierungsstrategie um: Ab 2026 werden
alle neu entwickelten mittelgroBen und groBBen Vans von Mercedes-Benz auf der modularen, flexiblen und
skalierbaren Elektro-Architektur VAN.EA (Mercedes-Benz Van Electric Architecture) basieren. Erste Prototypen
sind nun im 6ffentlichen StraBenverkehr unterwegs - ein Meilenstein auf dem Weg zur Neuerfindung des
Vans.

VAN.EA ermoglicht eine klare Differenzierung zwischen privat positionierten Vans im Luxussegment und
gewerblich positionierten Transportern im Premiumsegment. Bei den privat positionierten Fahrzeugen wird
das Portfolio vom Familien-Van Uber exklusive VIP-Shuttles bis hin zu einer luxuriosen und geraumigen
GroBraumlimousine fir Kunden mit hochsten Anspriichen reichen.
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Auch mit Blick auf verbaute Technologien werden die neuen Vans den unterschiedlichsten
Kundenanforderungen gerecht. Gleich ob mit Frontantrieb oder 4x4, alle Fahrzeuge werden mit der neusten
Version des Mercedes-Benz Operating System (MB.0OS) ausgestattet sein, ebenso mit einem 800-Volt-
Ladesystem sowie einem 22kW AC-Lader.

Nach einer Langstreckenfahrt von Stuttgart ans Nordkap Anfang Juni 2024 mit einem speziell aufgebauten
Erprobungstrager zum Test von Fahrwerk, eATS, Batterie und Hochvolt-Elektronik, steht nun das
Zusammenspiel aller Komponenten im Gesamtfahrzeug im Fokus der aktuellen Tests. Der nachste groBe
Meilenstein folgt dann im Winter mit der Kalteerprobung in Schweden.
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Weitere Informationen von Mercedes-Benz sind auf www.mercedes-benz.com verflgbar.
Presse-Informationen und Digitale Services fir Journalisten und Multiplikatoren finden Sie auf unserer
Onlineplattform Mercedes-Benz Media unter media.mercedes-benz.com. Uber aktuelle Themen und
Ereignisse rund um Mercedes-Benz Cars & Vans informiert Sie zudem unser LinkedIn-Kanal unter
Mercedes-Benz AG | LinkedIn.

Mercedes-Benz AG im Uberblick

Die Mercedes-Benz AG ist Teil der Mercedes-Benz Group AG mit insgesamt rund 166.000 Beschaftigten weltweit und verantwortet das globale Geschaft von
Mercedes-Benz Cars und Mercedes-Benz Vans. Ola Kallenius ist Vorsitzender des Vorstands der Mercedes-Benz AG. Der Fokus des Unternehmens liegt auf der
Entwicklung, der Produktion und dem Vertrieb von Pkw und Vans sowie fahrzeugnahen Dienstleistungen. Dariiber hinaus strebt das Unternehmen die fiihrende
Position bei Elektromobilitdt und Fahrzeug-Software an. Das Produktportfolio umfasst die Marke Mercedes-Benz mit Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach und
G-Klasse mit ihren vollelektrischen Modellen sowie Produkte der Marke smart. Die Mercedes-Benz AG gehort weltweit zu den groBten Herstellern von Luxus-Pkw. Im
Jahr 2023 wurden rund zwei Millionen Pkw und 447.800 Vans abgesetzt. In diesen beiden Geschaftsfeldern entwickelt die Mercedes-Benz AG das weltweite
Produktionsnetzwerk mit mehr als 30 Produktionsstandorten auf vier Kontinenten kontinuierlich weiter und richtet sich dabei auf die Anforderungen der
Elektromobilitat aus. Parallel dazu wird das globale Batterie-Produktionsnetzwerk auf drei Kontinenten auf- und ausgebaut. Nachhaltigkeit ist das Leitprinzip der
Mercedes-Benz Strategie und bedeutet fiir das Unternehmen, dauerhaft Wert fir alle Stakeholder zu schaffen: fir Kunden, Beschéftigte, Investoren,
Geschéaftspartner und die Gesellschaft als Ganzes. Grundlage dafiir ist die nachhaltige Unternehmensstrategie der Mercedes-Benz Group. Damit Gibernimmt das
Unternehmen Verantwortung fur die wirtschaftlichen, dkologischen und sozialen Auswirkungen seiner Geschaftstatigkeit und hat die gesamte Wertschopfungskette
im Blick. Als international tatiges Unternehmen zahlen Chancengleichheit, Vielfalt, Offenheit und Respekt zu den Grundlberzeugungen von Mercedes-Benz. Dies
zeigen wir in der Art und Weise wie wir denken, handeln und kommunizieren. Grundsatzlich schlieBen alle gewahlten Begriffe selbstversténdlich alle Geschlechter
und Identitaten ein.
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